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FUNCIONES DEL LENGUAJE

Se denominan funciones del lenguaje aquellas expresiones del mismo que pueden
trasmitir las actitudes del emisor (del hablante, en la comunicacion oral y del escritor, en la
comunicacion escrita) frente al proceso comunicativo.

El lenguaje se usa para comunicar una realidad (sea afirmativa, negativa o de
posibilidad), un deseo, una admiracion, o para preguntar o dar una orden. Segln sea como
utiicemos las distintas oraciones que expresan dichas realidades, sera la funcién que
desemperie el lenguaje.

EMOTIVA
Es la orientada al emisor. Permite inferir la subjetividad del hablante, su estado
emocional. Son propios las interjecciones, el énfasis en la entonacion, las interrupciones, la
alteracion del orden de las palabras, las exclamaciones, elementos emotivos de todo tipo
(diminutivo, aumentativo, despectivo), adjetivos valorativos, términos connotativos y modo
subjuntivo optativo. Lenguaje coloquial, literario con frecuencia y en periodismo de opinion.

El mensaje que emite el emisor hace referencia a lo que siente, su yo intimo,
predominando él, sobre todos los demas factores que constituyen el proceso de comunicacion.

Las formas linguisticas en las que se realiza esta funcion corresponden a interjecciones y
a las oraciones exclamativas.

Ejemplo: - jAy! Qué dolor de cabeza!
-iQué gusto de verte!
-iQué rico el postre!

REFERENCIAL
Es la orientada al contexto o referente. Transmite contenidos objetivos referidos a la
realidad extralinglistica. Exposiciones de hechos, realidades... Esta libre de subjetividad.
Entonacién neutra, ausencia de adjetivacion valorativa, léxico denotativo. Aparece en estado
puro en el lenguaje cientifico.

El acto de comunicacién esta centrado en el contexto, o0 sea, en el tema o asunto del que
se estd haciendo referencia. Se utilizan oraciones declarativas o enunciativas, pudiendo ser
afirmativas o negativas.

Ejemplo:

- El hombre es animal racional

- Laférmula del Ozono es O3

- No hace frio

- Las clases se suspenden hasta la tercera hora

FATICA
Estd orientada al canal. La finalidad es establecer, prolongar o interrumpir la
comunicacion, o bien comprobar si existe "contacto”. Su contenido informativo es nulo o escaso,
de alta redundancia y previsibilidad en determinadas ocasiones. La charla intrascendente sobre
el tiempo, la salud y otros tépicos son funcion factica. No se pretende intercambiar informacion
sino mostrar la buena disposicién mutua.
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Consiste en iniciar, interrumpir, continuar o finalizar la comunicacién. Para este fin existen
Férmulas de Saludo (Buenos dias, jHola!, ¢Como esta?, ¢Qué hubo?, etc.), Férmulas de
Despedida (Adids, Hasta luego, Nos vemos, Que lo pases bien, etc.) y Formulas que se utilizan
para Interrumpir una conversacion y luego continuarla (Perddn....., Espere un momentito...,
Como le decia..., Habldbamos de..., etc.).

CONNOTATIVA
Se centra en el receptor. Aparece cuando el objetivo de la comunicacién es provocar una
determinada reaccion en el oyente. Es la funcibn de mandato y pregunta. Sus recursos
lingliisticos son los vocativos, modo imperativo, oraciones interrogativas, utilizacion deliberada
de elementos afectivos, adjetivos valorativos, términos connotativos y toda la serie de recursos
retéricos. Se da en lenguaje coloquial, es dominante en la publicidad y propaganda politica e
ideolégica en general.

El receptor predomina sobre los otros factores de la comunicacion, pues la comunicacién
esta centrada en la persona del tl, de quien se espera la realizacion de un acto o una respuesta.

Las formas linguisticas en las que se realiza preferentemente la funcion conativa
corresponden al vocativo y a las oraciones imperativas e interrogativas.

Ejemplo:

- Pedro, haga el favor de traer mas café
- ¢ Trajiste la carta?
- Andrés, cierra la ventana, por favor.

POETICA O ESTETICA
Es la orientada al mensaje. Aparece siempre que la expresion atrae la atencién sobre su
forma. En sentido técnico, posee una elevada informacién. Constante en lenguaje publicitario.
Cualquier manifestacion en la que se utilice a propdsito el lenguaje con propdésito estético o
chocante. Sus recursos son variadisimos, todas las figuras estilisticas y juegos de palabras.

Se utiliza preferentemente en la literatura. El acto de comunicacién esta centrado en el
mensaje mismo, en su disposicion, en la forma como éste se trasmite. Entre los recursos
expresivos utilizados estan la rima, la aliteracion, etc.

Ejemplo:

- “Bien vestido, bien recibido”
- “Casa Zabala, la que al vender, regala”

METALIGUISTICA
Es la centrada en el cddigo. Cuando la lengua se toma a si misma como referente,
cuando la lengua habla de la lengua. Se centra en el cédigo mismo de la lengua. Es el codigo el
factor predominante.

Ejemplo:

- Pedrito no sabe muchas palabras y le pregunta a su papa: ;Qué significa la palabra “canalla”?
- Ana se encuentra con una amiga y le dice: Sara, ¢A qué operacion quirdrgica te refieres?
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